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DESAFIOS
+ Dois assuntos em um
+ Especificos do B2B

APPSFLYER

Uma plataforma lider
global de tracking,
mensuracao e
atribuicao de
publicidade mobile
presente em 98% dos
smartphones de todo
o mundo. Com sedes
em Telaviv e Sao
Francisco, a AppsFlyer
cresce no Brasil, mas
fala de um assunto
especifico de B2B,
totalmente ligado a
tecnologia mobile,
mais dificil de acessar
a grande imprensa.

MAMA SAO PAULO

Evento mais
importante de
educacao do
mercado de
publicidade mobile
ja é promovido em
varias cidades do
mundo pela
AppsFlyer. Pela
primeira vez, veio a
Sao Paulo
presicando mostrar
sua forca e sua
relevancia por meio
do PR



FORMATO DE TRABALHO

Briefing detalhado do cliente com trés
meses de antecedéncia do MAMA Sao
Paulo;

Calls semanais (toda 32 feira) com o
principal ponto de contato da AppsFlyer em
Sao Paulo, com constantes atualizacboes e
aprovacao de cada passo da estratégia;

Dois atendimentos dedicados a divulgacao
do MAMA;

Um membro do time dedicado a captacao
de entrevistas com os palestrantes, em
video, tanto em inglés quanto em
portugués por solicitacao da AppsFlyer.



ESTRATEGIA: DIVULGACAO
BASEADA E DADOS

Ponto focal: a capacidade da AppsFlyer de
levantar dados a respeito de aplicativos.
Informacdes como: quanto dinheiro gira na
industria da publicidade movel; quais aplicativos
sdo mais usados (por vertical); quais sao
apagados; entre outras informacdes que tornam
a AppsFlyer — e consequentemente seu evento
MAMA — em uma fonte inesgotavel de dados,
inclusive sob demanda, para os mais variados
jornalistas.

Objetivo estratégico: mostrar a imprensa que
temos uma fonte confiavel de informacao nova
em folha, a qualquer momento.

Target de veiculos: negocios; tecnologia e
publicidade



PRIMEIROS PASSOS

Encontrar um parceiro de midia para o MAMA ter a
chancela de um veiculo da imprensa. Nossas opgoes:
ProXXIma; Propmark ou Canal Tech. Depois de muitas
negociacOes, calls e emails com os trés, fechamos com o
Canal Tech, aproveitando a excelente relacao do préprio
porta-voz com o veiculo.

Almoco para 20 jornalistas 1 més antes do MAMA, com
objetivo de explicar a capacidade da ferramenta de
levantar dados confiaveis, com base na leitura de
milhares de aplicativos em uso no Brasil. O almog¢o foi
finalizado com o convite para o MAMA. Para garantir a
presenca do numero de jornalistas convidados, enviamos
duas semanas antes, um Save the Date, por email

whatsapp (levando em conta os nosso relacionamento

com contatos via Whatsa
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CONVITE DO ALMOCO

*prﬂFEuer
4 -E.a -

Imagine se toda vez que vocé precisasse de dados que envalvam use de aplicatives para suas pautas,
voch tivesse & disposicoo uma fonte com dados de 98% dos smanphones de todo o mundo?

Agora imagine que isso & existe e estd d sua disposicaol

A AppsFlyer & o maior plotaferma de tracking de aplicativos e avalia bilhées de ogdes em tempo real:
downloads, cliques, desinsialoges e aquisigdes.

© objetive mercadolégico da AppsFlyer & oferecer aos profissionais de marketing, dodes que permitam as
melhores campanhas publicitdrias.

Mas para vocg, jornalista, o AppsFlyer & uma fonte infinita de dados com indiscutivel relevancia: sdo
bilhtes de atividades moniloradas pela plalaforma e que, nas suas mdos, se tornam informacdo.

Vocé esta convidado para um almoco ne Foge de Chao - Moema,
dia 13/07 as 12h para ver dades inéditos

AGENDA:

12h
Walcoma drink

12h15
Apresentacto AppsFlyer: Flavia Levi @ Marlon Lufs,
explicam o platolorma e apresenta dados indditos - recortes variodos.

12h45 as 14h45
Almoco e bate papo informal entre os porta-vozes e os presentes.

15h
entrega dos gifts e good bye.

R5VP:
Beatriz Schouff
Lugares limitados
anabeatiz@flotereschauif.com.br
ou whakopp: (11} 25814269



ALMOCO PRE-MAMA

Onde: restaurante Fogo de Chao

Por que: nossa proximidade com o gerente do local nos garante preco 6timo e
ha um espago reservado para apresentagdes. Levamos em conta o gosto
guase universal por rodizio de carnes em Sao Paulo.

Confirmados: tivemos 25 confirmados e 20 presentes. Dentre os veiculos
impactados pela apresentacdao do almogo, destacamos:

Revista Veja (dois jornalistas de duas editorias diferentes)
Revista Claudia

Band

UOL (Tecpop)

Canal Tech

Mobile Time

Caderno Nerd

Follows: Na hora dos follows, ja aproveitamos para falar do MAMA que seria
no dia 9 de agosto, levantando o interesse de contatos que nao puderam
estar presentes no almogo mas ja ficaram atentos ao tema, como:

Reuters
Exame

Briefing para o cliente: preparamos o cliente para acelerar na apresentacao
técnica sem deixar de mostrar o potencial da AppsFlyer como fonte de dados
sob demanda para a imprensa. A finalizagao do evento, foi com o convite para
irem ao MAMA Sao Paulo.

Brindes: preparamos para a imprensa uma sacola com um fone de ouvido de
alta qualidade; um molesquine, uma caneta e o press release geral do MAMA.
Todos os objetos foram customizados com logo da AppsFlyer.



PRESS RELEASES

Sabemos que um press release ndo é tudo, mas ainda é uma ferramenta
importante. A divulgacao do MAMA contou com 7 textos produzidos:

Release geral sobre o MAMA: trazia o histérico do MAMA em outros
paises, contendo data, horarios, local, agenda e os palestrantes
confirmados.

Nota de participacdao de porta-voz da Dafiti: alinhado junto a agéncia de
comunicac¢do da empresa;

Nota de participacdao de porta-voz da Flapper: alinhado junto a agéncia
de comunicacao deles;

Nota de participacdao de porta-voz do Neon: também alinhado com
agéncia deles.

Nota de participacao de porta-voz da Hopper*

* Entrevista ping-pong com porta-voz da Hopper: essa entrevista foi
feita a principio para pegar informagao para a nota sobre a participagao
dele. Porém, a entrevista ficou tao boa, que resolvemos arriscar oferta-
la a um de nossos veiculos target.

Release pré-evento com dado exclusivo do mercado, que seria aberto
em estudo inédito no evento;

Release durante o evento, com dado exclusivo sobre fraudes em
publicidade mdvel, exposto em apresentagao.

Nas proximas paginas, daremos destaque aos trés ultimos itens em
negrito.



A ENTREVISTA PING-PONG

E preciso saber avaliar o que se tem em maos e sair fora da
caixa para o melhor resultado!

Simon Lejeune é diretor de aquisicdes de usuarios do
aplicativo Hopper e um dos grandes nomes internacionais
do MAMA S3ao Paulo. Dada sua importancia e relevancia
para o mercado de apps, avaliamos as chances de uma
entrevista in loco, diante de um momento dificil na imprensa
brasileira. Percebemos que era melhor apostarmos em um
contato pré-evento.

O que serviu para a nota de participacao de Simon como
palestrante, também se transformou em uma longa
entrevista feita pela agéncia e a qual Simon respondeu com
insights valiosos. O material ficou tao bom, que decidimos
oferta-lo em sua integra para o veiculo ProXXIma, um de
Nossos maiores targets.

O jornalista responsavel identificou o grande valor do
material e se interessou em publicar. A chamada para o
evento seria inevitavel, sendo este o nosso grande gancho.

A entrevista foi publicada com sucesso com um tremendo e
até mesmo inesperado destaque para o MAMA, na abertura
do texto. Inclusive, houve postagem no Facebook do veiculo.

http://www.proxxima.com.br/home/proxxima/noticias/201
8/07/18/mama.html - Confianca é tudo em PR!




PROXXI MA L LOGIN/NEWSLETTER

Noticias Evento  Blogdo Pyr HowTo Mkt Tech Collection Q

MAMA: evento de APPs traz
discussoes técnicas do
mundo mobile e estrela de
aplicativo blockbuster

MAMA é o evento internacional de mobile e apps que a AppsFlyer
trraz ao Brasil. Leia entrevista com Simon Lejeune, diretor de
aquisicao de usuario do aplicativo Hopper, app que indica melhores
op¢os de voos e que faz grande sucesso mundial.




O DADO EXCLUSIVO PRE-
EVENTO COM BRASIL

Dias antes do evento, depois da ampla divulgacao pelo Canal
Tech — parceiro de midia — e inser¢des valiosas como a do
ProXXIma e outras por meio das notas sobre os palestrantes,
chegou o0 momento de receber do cliente o estudo que
seria apresentado durante o MAMA. Nele, falava-se de
numeros do mercado de apps no mundo e na Ameérica
Latina, como por exemplo: quanto se movimenta em bilhdes
de ddlares com propaganda em aplicativos. Dados estes que
precisdvamos reforcar como provenientes da AppsFyer.

Solicitamos ao cliente o recorte desses dados para Brasil.

Passada a nossa solicitacao pelos C-levels da AppsFlyer,
recebemos o niumero de ouro. E assim, elaboramos a nota
pré-evento oferecendo-a com exclusividade para a agéncia
de noticias Reuters.

Satisfeito com os dados e com sua relevancia para o
mercado, o jornalista concordou em publicar na manha do
evento.

Com sucesso, os dados atribuidos a AppsFlyer foram
amplamente divulgados, ja que foram publicados em uma
das maiores e mais confidveis agéncias de noticias do
mundo.

https://br.reuters.com/article/marketsNews/idBRKBN1KU1lI|
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MARKETSNEWS 9 DE AGUS 10 DE 2018 / AS 09:31/ UM MES ATRAS

Aplicativos movimentam mais
de US$3 bi no Brasil por ano
com publicidade em celulares

1 MIN, DE LEITURA L f

SAO PAULO (Reuters) - O mercado de anincios pagos de
aplicativos movimenta mais de 3 bilhdes délares por ano no

Brasil, segundo um levantamento feito pela plataforma de

= EXAME

MARKETING

Apps movimentam mais de US$3 bi
com publicidade em celular no Brasil

Pais representa 70% do gasto anual de publicidade em aplicativos na América Latina

voL noticias Tecnologia =« weemmsne

mensuragao de aplicativg

ULTIMAS~ CIENCIAE SAUDE ECONOMIA~ INTER JORNAIS POLITICA ELEICOES 2018

Aplicativos movimentam mais de
US$3 bi no Brasil por ano com
publicidade em celulares o
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TECNOLOGIA

Aplicativos movimentam mais de

Brasil US$ 3 bi no Brasil por ano com
FOl'beS publicidade em celulares

INiCIO NEGOCIOS > Apps geram US$ 3 bi no Brasil por ano com publicidad.

Apps geram USS 3 bi no Brasil por ano
com publicidade

Redacdo, com Reuters

O 9 de agosto de 2018 B> Negécios, Ultimas
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O DADO EXCLUSIVO 2 - EM
TEMPO REAL

O evento recebeu cobertura de 3 jornalistas e os outros 4
confirmados solicitaram envio imediato das informag¢des apds o
MAMA para publicacdo (e os principais cumpriram nossas
expectativas, como Propmark, Mundo Marketing e Adnews).

Quando Reshef Mann, co-fundador da AppsFlyer subiu ao palco e
comecgou a expor numeros inéditos sobre fraude, entendemos que
era a nossa maior chance de sair novamente em um veiculo de
grande relevancia, e neste caso, sem esperar o dia seguinte, para
gue a “cobertura” em tempo real permanecesse no tom das
publicacdes, ou seja, como se o reporter estivesse de fato |3.

Elaboramos um release com os dados da apresentacao do co-
fundador, apresentamos o texto para o porta-voz responsavel pela
aprovacao, explicamos qual era a ideia e recebemos o OK. Tudo isso
no local do evento.

Enviamos para a Exame on line com exclusividade o dado que
apontava a perda de 800 milhdes de ddlares com fraudes em
aplicativos.

https://exame.abril.com.br/marketing/fraude-de-apps-geram-perda-de-
us-800-milhoes-em-marketing/




N3o se trata de arriscar, ou de ser “cara de
pau”, nem de ser “amigo” do repodrter.

Trata-se de informacao verdadeira e relevante,
no timing certo para o veiculo certo

[ ] = B » Sdeds < >

Acabou de descer do palco.
Intsressa?
Bis

Fraude de instalag@es de apps fazem jorrar 800 milhdes de délares da verba de marketing no mundo

Em apresentagdo ocomida agera hé pouco, durants o MAMA - Mobils Attribution & Marksting Analytics - evento que redne em S&o Pauls, 400 pssseas do mercado de aplicativos, Reshef Mann,
co-fundader da AppsFlyer. lider em mensuragéo de publicidsde mével, falou scbre o recents estudo de fraudes.

As fraudes no mercado de marketing de apps fizeram ir pelo ralo 800 milhdes de ddlares entre setembro de 2017 & fevereiro de 20158, no mundo todo. Downloads e atribuicdes falsas 2
resultados de campanhas ndo geram resultado para os aplicativos e ainda pagam por performance fajuta.

Mais de 10% de todas as instalagdes séo fraudulentas heje. "Para se proteger, primeiro identificar a frauds, ou ssja, muites dados devem ser avalisdos.”, diz Reshef "Depois, prevenir que a
fraude enfre no sistema"

B0 tro de instalag3o:

Reshef também levantou os fipes de fraudes mais freguentes, como bots automatizados que clicam & instalam um App para segundos depois d
downloads reais t8m a fonte alterada para atribuir o resultade 8 um anincio, de forma que o App pague por ele.

O Brasil & o z=xto paiz mais exposto & fraude. Mo mesmo perodo avalisds, vazaram 15 milhdes ds délarss pagando por resultados falzos.

Shopping € a drea mais afetada. Globalmente, apps de shopping perderam 275 milhdes de délares.
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MARKETING

Fraudes de aplicativos geram perda de
US$ 800 milhdes em marketing

Apps de shopping sao os mais afetados, com perdas globais de 275 milhdes de
dolares

0 dado é de um estudo da plataforma de mensuracao de aplicativos AppsFlyer e
foi apresentado nesta quinta-feira (9) durante o evento MAMA — Mobile
Attribution & Marketing Analytics, em Sao Paulo.




AppsFlyer NO MAPA

Foram 61 resultados na imprensa somente ligados ao evento, entre
junho e agosto de 2018 incluindo todos os nossos principais targets
sugeridos e desejados no planejamento:

- Reuters

- ProXXIma

- Exame.com

- UOL Tecnologia

- Portal R7

- Portal G1

- Mobile Time

- Adnews

- Computerworld

- Convergéncia Digital

- e outros cinquenta mais...

Hoje, a facilidade em falar da AppsFlyer como fonte, tanto no envio
de releases, como follow ups, € bem maior, uma vez que ja se
estabeleceu a relacao de confianca fonte-imprensa e ja se criou um
entendimento maior sobre a complexa atividade da plataforma.

A divulgacao do evento MAMA mudou a histéria do PR dentro da
Floter&Schauff abrindo novos caminhos.



